
采购需求

1.项目说明

1.1 本章内容是根据采购项目的实际需求制定的。

1.2 本项目共分为一个包进行招标。投标人所报价格应为含税全包价，包含

提供相关服务的所有费用，合同存续期间采购人不额外支付任何费用。

1.3 属于信息网络开发服务的，投标人中标后应向采购人提供源代码以及文

档等技术资料。

2.服务要求（包括附件、图纸等）

为进一步丰富我市农村文化生活，更好的满足基层群众文化需求，健全市公

共文 化服务体系，贯彻落实市政府开展送戏下乡工程的实施意见，决定在我市

实施送戏下 乡（社区）工程，激励文艺演出团体深入农村（社区），开展内容精

美、形式多样的文 艺演出，建立和完善繁荣农村文化演出活动的长效机制，有

效地实现让广大农民群众 共享文化发展成果的目标，推动农村精神文明建设，

促进我市经济、社会健康和谐发 展。

2.1目标任务

丰富农村文化生活，培育送戏下乡（社区）演出主体，建立公益演出补贴制

度。

2.2活动原则

（1） 坚持社会效益第一的原则。弘扬社会主义先进文化，推进社会主义

核心价值 体系建设，坚持“三贴近”和“思想性、艺术性、观赏性”相统一的

原则，以健康的 精神文化产品占领农村文化阵地。

（2） 坚持公益性原则。此次送戏工程是保障农村群众文化权益、加强农

村公共文 化服务体系建设的公益性活动，实行“政府购买、院团演出、农民看

戏”。演出团体在 政府补贴外，不收取任何费用，不增加当地负担，切实把党和

政府的关怀送到农民心 坎上。

（3） 坚持广覆盖原则。以科学合理的组织形式，把最受群众欢迎的文艺

演出送到 全县广大农村（社区）。演出要广泛覆盖市所有农村（社区），不得只

集中于少数区域。



（4） 坚持高质量服务原则。演出内容是人们喜闻乐见的戏曲整台剧目。

要确保演 出质量，不断创新演出形式。加强对基层文艺人才辅导，培训农村文

艺骨干，增强基 层文化造血功能。

2.3实施办法

（1）建立活动管理机构。成立由文化、财政部门共同参与的协调管理机构，

落实 工作经费。文化部门负责制定演出计划、演出协调安排、跟踪检查督导、

演出情况统计等工作；财政部门负责按核定演出场次划拨补贴经费，其他剧团的

演出由吕剧团负责具体安排，根据镇村情况，由文化主管部门进行统筹协调，规

划实施。

（2） 建立演出公示制度。通过报纸、广播电视、网络等媒体，多形式、

多渠道发 布演出信息，对演出的安排和实施情况进行公示，加强对全市送戏下

乡公益演出的宣 传。

（3） 实行“菜单式”服务。各镇（街）在对所属行政村（社区）文化需求

情况进 行普查、统计的基础上，向文化主管部门报送送戏下乡演出的需求“菜

单”（包括地点、 时间、演出内容等）。文化主管部门对各镇（街）提报的需求

“菜单”进行统筹安排。

（4） 因地制宜，采取联村演出方式。为减轻负担，降低演出成本，村落

密集地区 可以采取“联村演出”方式。由镇街文化站协调，将演出安排在一个

中心村，一个台 口、不同剧目、连演数场，周边村可集中观看演出，形成一个

文化“圈”。

（5） 根据季节，合理安排演出时间。演出安排要充分考虑到农村农业生

产的季节 性特点和农民群众的观赏习惯。合理调配农忙、闲、节日、近郊农村

和偏远农村的演出。对于偏远、分散的小型村落，可采取小分队演出形式，满足

群众的需求。演出经费不减，但演出时间不得少于120分钟。

（6） 规范流程，加强监督管理。演出团体在演出后，要如实填写《演出

回执单》， 经演出所在地的镇村核实并签字盖章后，连同演出视频、照片等现场

信息，报市文化和旅游局备案。每季度向文化、财政部门报告一次活动进展情况，

认真总结经 验，深入分析问题，提出工作建议。

2.4送戏下乡服务要求



为了保证艺术质量，能把精品剧目送给老百姓，维护政府形象，保证送戏下

乡安 全，竞标单位须具备以下条件：

（1） ★投标人应具备安全演出条件，并具有专业厂家生产的演出流动舞

台车（自 有）和演职人员乘坐的客车（自有）（符合交通法规的车辆），提供车

辆强制保险等相关手续。投标文件中需具有演出安全保障措施和方案。

（2） ★投标人应为专业艺术院团，具备艺术类专业技术职称人员不低于

12人 （提供任职资格证和聘书），为证明演职员为单位固定职工，开标时需提供

演职人员在投标单位缴纳社保的缴纳证明（加盖投标人公章），否则投标无效。

（3） 投标单位应具备专业的灯光音响、服装、道具、化妆等相关设备并

配备专业 专职管理人员，以保证演出电路、人员、财产的安全。投标文件中需

具有演出安全保险保障措施和方案。

（4） ★预算范围内剧目内容和数量（全年演出场次送戏下乡至少200场，

组织戏曲进乡村至少1000场）需满足项目需求。 投标文件中需具有拟演出的场

次和剧目方案。

3、商务条件要求

3.1服务期限：服务期限为一年。

3.2服务地点：采购人指定地点。

3.3付款方式： 自合同生效之日起每季度按：中标单位中标金额X中标单位

实际演出场次/中标单位中标场次支付。

注：上述要求以及标注中：

带“★”条款为实质性条款，投标人必须按照招标文件的要求做出实质性响

应，有一项不满足的即为投标无效。
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