
第四章 采购需求

1.项目说明

1.1 本章内容是根据采购项目的实际需求制定的。

1.2 本项目共分为 1个包进行招标。投标人所报价格应为含税全包价，包含

提供相关服务的所有费用，合同存续期间采购人不额外支付任何费用。

1.3 属于信息网络开发服务的，投标人中标后应向采购人提供源代码以及文

档等技术资料。

2.服务要求（包括附件、图纸等）

1.项目说明

1.1 本章内容是根据采购项目的实际需求制定的。

1.2 本项目共分为 1个包进行招标。投标人所报价格应为含税全包价，包含

提供相关服务的所有费用，合同存续期间采购人不额外支付任何费用。

1.3 属于信息网络开发服务的，投标人中标后应向采购人提供源代码以及文

档等技术资料。

2.服务要求（包括附件、图纸等）

★2019年展览活动服务包括以下内容：

★1.从以下四项大型展览活动中选取三项，其中1.2、1.4项为必选项（展览

名称为暂定名，最终名称以正式展出时为准）：

1.1 计划六月至七月举办“陶瓷艺术精品展”，展品不少于80件。

1.2计划八月至九月举办“中日韩雕塑邀请展”，促进中西艺术文化交流，

雕塑展品不少于100件，其中国外展品不少于50件。

1.3计划九月至十月举办“庆祝中华人民共和国成立70周年主题展” ，雕

塑类展品不少于60件。

1.4计划十月至十一月举办“大学师生优秀作品展”（中央或省级美院），打

造“青蓝之梦”展览品牌，搭建大学生创新创业的公益性平台。其中雕塑类展品

不少于60件，油画类展品不少于60件。

★2、根据甲方要求利用中标人自有资金至少举办3次公益性展览活动，包括

但不限于以下几项，其中，2.1、2.2和2.3是必选项。



2.1青岛女艺术家邀请展，参展艺术家不少于15人，展品不少于100件，涵盖

雕塑、绘画等多种艺术门类。

2.2青岛本地高校艺术院系毕业作品展（至少包含三所或以上高校）

2.3青岛少年儿童美术作品展

2.4 城市公共艺术小品展（或精品雕塑收藏展）

★3、举办艺术大讲堂:

要定期邀请业界知名学者或雕塑家举办至少3次艺术大讲堂,让普通大众深

入了解当代艺术，提升艺术鉴赏力。

★4、宣传报道:

4.1报道篇幅：每次大型展览活动宣传报道不少于3篇，公益性展览活动宣传

报道不少于2篇，同一宣传内容在不同媒体报道算1篇。

4.2报道内容：内容应以雕塑展览为主，同时要配合中心其他活动的开展。

通过介绍展览信息、参展展品、参展作者等，宣传展览艺术效果，扩大青岛市雕

塑馆（园）的社会影响力 。

4.3报道媒体：根据展览规模选择省级、市级或地方主流媒体和专业权威杂

志不少于3个，发布范围包括网站、纸质报刊等。

5、协助做好雕塑馆（园）馆藏作品的维护、修复等工作。

注：上述标★项目中，在确保活动品质前提下，每增加一项为实质性正偏离。
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